












































La
Représentation

I'identité visuelle de Taste France




Les

eléements
de base

01/ Le logotype

02/ Les versions couleurs, noires, niveaux de gris
03/ La zone de protection et la taille minimale
04/ Les versions sur fonds

05/ Les interdits

06/ Le territoire
(typographies, couleurs complémentaires, visuels,
courbe, pictogrammes, infographie, calage du logotype)
















































Le

3.2/ co-branding/

'endossement

01/ La présentation

02/ La prise de parole en majeur
 avec marque sectorielle
* sans marque sectorielle

03/ La prise de parole en mineur

































Le

S
3.5/ applications
supports

01/ Les contenus
02/ Le digital

03/ Les goodies

04/ Les évenements














































































Le
Média digital





























































Les
4.2/ applications

01/ Le magazine
02/ L'habillage vidéo































